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Styringstrekant

Handleplanen tager afsaet i Sgnderborg Kommunes styringstrekant.
Styringstrekanten sikrer en helhedsorienteret udvikling og sammen-
haeng mellem vision og strategi, kommuneplan, politikker, planer og
handlinger. Som det fremgar af styringstrekanten, er 'Planer’ afledt af
byradets visioner.

Grundfortzelling

| Sgnderborg er hele Europa inden for din reekkevidde. Det er her, at
Skandinavien og det kontinentale Europa mgdes og bindes sammen.
Storbyer som Flensborg, Hamborg og Kiel er vores teette naboer, imens
den veludbyggede infrastruktur med motorvej og lufthavn sikrer korte
afstande til andre metropoler som f.eks. Berlin og Kgbenhavn.

Vores serlige placering som naturligt knudepunkt i greenselandet har
givet os en helt speciel evne til at samarbejde pa tveers af graenser,
kulturer og skel, og i dag bor og lever 120 forskellige nationaliteter i
Sgnderborg.

Pa den ene side rummer Sgnderborg alle storbyens karakteristika:
Nogle af Danmarks stgrste globale industrikoncerner ligger her.
Universitetets campus er landets mest internationale med studerende
fra over 50 lande, og snakken pa alverdens sprog summer i byens
mange restauranter og caféer. Det er ogsa i Sgnderborg, at du finder
ligesa mange kulturoplevelser og events, som der er dage i aret.

Men Sgnderborg er pa samme tid ogsa noget ganske andet, for vi er
en storby midt i naturen. Her er skove, strande, bakker, lunde og sger.
Her er 250 km krgllet kystlinje. Her er plads til udfoldelse, ro og dybde.
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Et godt liv

Vi seetter borgerne forrest — vi tror pa
borgernes potentiale og arbejder med ud-
gangspunkt i borgernes hab og drgmme.
Vi vil arbejde med malrettede, helhedsori-
enterede og feelles indsatser, sa borgeren
ser kommunen som én samlet enhed.

Vi vil fortseette med at ggre det gode

liv muligt for alle borgere i Sgnderborg
Kommune.

De seks fokusomrader

Byradets Vision og Planstrategi tager ud-
gangspunkt i hele Sgnderborg Kommune
— med omradets unikke position med
seeregne landskaber, landsbyer, byer og
kulturhistorie.

Byradets tre fyrtarnsprojekter, Project-
Zero, Byens Havn og Nordals Ferieresort,
er udtryk for, at vi tgr satse, prioritere,
handle og gennemfgre. De seks fokus-
omrader er udpeget af Byradet og skal
skabe sammenhaeng mellem den over-
ordnede vision for kommunens udvikling
og de fokusomrader samt handlinger, der
arbejdes med pa tveers af fagudvalg og
politisk stasted. De seks fokusomrader er
udtryk for en politisk prioritering af em-
ner, som skal seette retning for arbejdet i
hele Sgnderborg Kommune.

Et godt

Baeredygtige Uddannelser
liv byer, lokal-
samfund og

feellesskaber

Arbejdsmarked,
videns-
samfund og
erhvervsklima

omstilling

Indledning

Senderborg Kommune har formuleret en fade-
varestrategi for 2016-2029. Den har fiet navnet:
”Senderborg Kommune som klimavenligt fodeva-
reomrade”.

Fodevarestrategien har fokus pa:
«  Lokal fadevareproduktion og
+  God méltidskultur

Fodevarestrategien er en del af Senderborg Kom-
munes vision om at vaere en kommune i veekst,
hvor borgerne lever Det Gode Liv. Strategien
understgatter derudover Sgnderborg Kommunes
ambition om at vaere CO2-neutral i 2029.

Fra 2016 til 2018 er en stor del af opgaverne for
implementeringen af Fodevarestrategien loftet
gennem InterReg-projektet, Benefit4Regions, i et
casestudie omkring lokale fedevarer som lafte-
stang for udviklingen i landdistrikterne. I budge-
taret 2016 blev der afsat 1 mio. kr. til en pulje til
udvikling og implementering af "Senderborg som
klimavenligt fedevareomrade”. Indtil 2019 er ca.
halvdelen brugt blandt andet til statte af projektet

Handleplan for Fgdevarer 2019-2021

"Nyt Nordisk Terroir Augusta”, “Vild Mad”-trailer
og udviklingen af 6400 FoodMarket” med mere.

Det blev i maj 2018 besluttet, at der er behov for
en fokuseret indsats i kommunalt regi sidelgben-
de med den tveerkommunale og graenseoverskri-
dende erfaringsudveksling, for at Senderborg
Kommune kan ga foran med det gode eksempel,
facilitere og inspirere. I forbindelse med budget-
forhandlingerne blev der derfor afsat 550.000
arligt i tre ar til ansaettelse af en Fodevarekoordi-
nator og implementeringen af strategien fremad-
rettet.

Handleplan for Fodevarer 2019-2021 er lavet ud
fra evalueringer og droftelser i udvalget for Land-
distrikter, Natur og Fodevarer, samt erfaringer
fra projekter, workshops og tiltag, der binder ind i
Fodevarestrategien, i hele Senderborg Kommune.
Indsatserne i handleplanen vil blive fulgt op med
projektbeskrivelser pa helt konkrete handlinger,
og status og resultater vil labende blive afrappor-
teret.

-3



4 . Handleplan for Fgdevarer 2019-2021

Indhold

Indledning 3
Fgdevarestrategiens vision og mission 5
FNs 17 verdensmal 6
Tre fokusomrader 7
Klimavenlige og lokale fedevarer 8
Indsatser 9
Mad- og méltidskultur 10
Indsatser 11
Lokale madoplevelser og -netvaerk 12
Indsatser 13

onderborg Kommune vil vaere
rollemodel, ndr det-handler om
at tdge msvar pd klimaomraet.
Vion at inspirere borgerne,
sé det bliver natirligt at bo og

leve kIl arig?igt thverdagen...” -

Grasten 2hlet Gra

l uritzen, Borgmester, S@nderbo oTune' '._ o __u‘ . Fotogr




sten slotshave, 201

)

Handleplanens vision og mission

Vision
Senderborg Kommune som klimavenligt fodevareomrade.

Strategi

Med fokus pé klimavenlige og lokale fodevarer samt god mad- og maltidskultur,
skal Handleplan for Fadevarer veere med til at seette et positivt aftryk pa borgernes
livskvalitet og bidrage til, at Senderborg nar malet om at vaere CO2 neutral i 2029.

Mission
Handleplanens mission er at oge eftersporgslen og anvendelsen af klimavenlige og
lokale fadevarer, og sikre Det Gode Liv i Senderborg kommune.

Handleplanen understotter Byradets Vision og Planstrategi, politikkerne for beere-
dygtighed og sundhed samt Kommuneplanens afsnit om 'Medborgerskab’:

«  Beeredygtighed med fokus pa gkonomisk, miljemaessig, social og kulturel
beredygtighed.

«  Sundhed med fokus pa en sund kommune med falles ansvar inden for sund-
hedsfremme, forebyggelse, trivsel og et meningsfyldt liv.

«  Medborgerskab med fokus pé, at politikere og embedsmand giver plads og
rum til at borgere kan involveres.

Handleplan for Fgdevarer 2019-2021 . 5

Hvorfor:
Fremme folkesundheden og sikre udvikling i hele Sgnderborg Kommune samt
skabe levende og eftertragtede bomiljger i landdistrikterne med lokal forankring.

Hvem:
Handleplan for Fgdevarer er en falles koordineret indsats mellem Sgnderborg
Kommune, producenter, forbrugere og vidensinstitutioner.

Derudover er det vigtigt at inddrage bade detailhandlen, fremstillingsvirksomhed-
er, restauranter, relevante interesseorganisationer, UdviklingsRad Sgnderjylland,
Destination Sgnderjylland, Sgnderhorg Vakstrad' samt andre madaktgrer.

Hvordan:

En faelles vision

Tre faelles fokusomrader
Samskabelse

1 Bearedygtighedspolitik og -strategi, 2016
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FNs 17 verdensmal

Handleplan for Fadevarer understotter flere af FNs 17 ver- 1 B/EREDYGTIGE BYER 1 J—
densmal, forst og fremmest seerligt méal 13: 'Klimaindsats’. 0G LOKALSAMFUND FORBRUG
Ved at implementere indsatserne i handleplanen og satte pih o Ul
fokus pa, eftersporge og formidle viden om de klimavenli-

ge fodevarer, stotter Sonderborg Kommune nemlig op om ﬁ E
delmalene "Integrere tiltag mod klimaforandringer i natio-
nale politikker, strategier og planleegning” samt "Forbedre
undervisning, viden, og den menneskelige og institutionelle
kapacitet til at modvirke, tilpasse, begraense skaderne og
tidlig varsling af klimagendringer”.

Derudover ogsa mal 15: ’Livet pa land’ og mal 14: ’ Livet i Ha- @

vet’ som blandt andet handler om at sikre "bearedygtig brug
af naturens ressourcer” samt mél 2: Stop sult’ som blandt
andet handler om at "undga fejlerneering” og at "sikre bze-
redygtig fadevareproduktion”. Derfor ogséd mél 12: ’Ansvar-
ligt forbrug og produktion’ og delmalene "Inden 2030 skal
affaldsmeengden veasentligt reduceres gennem forebyggelse,

reduktion, genvinding og genbrug” samt "Fremme baeredyg-

tige offentlige indkebspraksis, der er i overensstemmelse
med nationale politikker og prioriteter.” Handleplanen stot-
ter op omkring disse mél ved at saette fokus pé at klimaven-
lige og lokale fodevarer, reducere madspild samt at overveje
hvor vores fedevarer kommer fra, hvordan de er dyrket og
om de er i sason.

1 KLIMA- 1 LIVET 1 LIVET
INDSATS I HAVET PALAND

1 PARTNERSKABER
FOR HANDLING

Sidst men ikke mindst statter handleplanen ogs op om

mal 17: "Partnerskaber for handling’ og herunder serligt
"Tilskynde til og fremme effektive offentlige partnerskaber,
offentligt-private partnerskaber og civilsamfundspartner-
skaber, som bygger pé erfaringer og ressourcestrategier

fra partnerskaber” samt maél 11: ‘Beeredygtige byer og lokal
samfund’ ved blandt andet at "Stotte positive gkonomiske,
sociale og miljomeessige forbindelser mellem by, opland og
landdistrikter ved at styrke den nationale og regionale udvik-
lingsplanleegning.”

Spejdernes Lejr, 2017
Fotograf: Kim Toft Jgrgensen
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Tre fokusomrader

Handleplan for Fadevarer har tre overordnede fokusomréder for indsatserne:

1.

Klimavenlige og lokale fodevarer

Malsaetning: Oge eftersporgslen af lokale og klimavenlige fodevarer

Varetages af: Turisme og Landdistrikter, Digitalisering og udbud, Offentlige kekkener,
ProjectZero

. Mad- og maltidskultur

Malsaetning: Fremme folkesundheden og reducere madspild
Varetages af: Kultur, Turisme og Beeredygtighed, House of Health, Bgrn, Uddannelse og
Sundhed, Offentlige kokkener, Plejecentrene

. Lokale madoplevelser og -netvaerk

Malsaetning: Oge fodevareturismen samt skabe flere arbejdspladser
Varetages af: Kultur, Turisme og Baeredygtighed, Senderborg Vaekstrad, VisitSender
borg og Destination Senderjylland.

Fokusomraderne hanger sammen og mange af indsatserne gar pa tveers.

“Madbarne initiativer skaber
teettere relation og en ny dy-
namik mellem land og by. De
kan veere en vigtig drivkraft for
bosaetning og erhvervsudvikling
pa landet.”

Pia Heike Johannsen, SDU, 2015



8 . Handleplan for Fgdevarer 2019-2021

Klimavenlige og lokale fadevarer

Indsatserne i Handleplan for Fodeva-
rer skal gge eftersporgslen pa lokale

og klimavenlige fadevarer'. Der skal
saettes fokus pa hvordan man kan
spise mere klimavenligt: mindre kad
og feerre mejeriprodukter og mere af
saesonens friske frugt og gront samt
langt flere proteiner fra f.eks. torrede
bgnner, erter og linser. Bade sund og
plantebaseret kost og mindre madspild
er vurderet til, at veere i top 4 over de
klimatiltag der har storst CO2-redukti-
onspotentiale, globalt set>.

Arstidens grent dyrket lokalt samt lokal
foraedling af fodevarer, giver en kort
transport fra jord til bord, og forbruget
af energi holdes nede. Det pavirker kli-
maregnskabet positivt, og det er baere-
dygtig og klimavenlig produktion. Der
er ekstra veerdi at hente til klimaregn-
skabet, hvis fedevarerne er ferske og
hele. Det vil sige, fodevarerne ankom-
mer til kekkenet i mindst forarbejdet
form. Frugt og grent dyrket pa friland
isaeson, har den laveste klimaeffekt pr.
kg. produkt, sammenlignet med andre
fodevarer. Ved at anvende sa@sonens
friske ravarer fra lokale producenter,

derudover ogsa den del af madspildet
der kan opsta i forbindelse med trans-
port, lagring og emballerings.

Ud over de klimamaessige gevinster er
der mange yderligere fordele ved, at
sette fokus pa og age eftersporgslen

af de lokale og klimavenlige fodevarer.
Klimavenlige fodevarer har nemlig
ogsa en sundhedsfremmende effekt, da
det vil reducere indtaget af animalsk
fedt, protein, og generelt kalorier2.
Derudover har det at spise lokal pro-
ducerede ravarer ogsé vist sig gavnligt
ift. at fremme aldre smét-spisendes
madinteresse. Bade de lokale egns-
retter og de lokale ravarer, er nemlig
noget de @ldre kan bade relatere til

og identificere sig med*. Derfor kan
Handleplan for Fedevarer, udover at
gore det muligt at opna klimamaessigt
gevinster, ogsd veere med til at fremme
folkesundheden.

Senderborg Kommune skal ga forrest
og satte fokus pa, og eftersporge de
lokale og klimavenlige ravarers. Dette
kan veere med til at skabe den gode
historie. Lokale fodevarer kan nemlig

samt fremme bevidstheden om og
kendetegn ved, ikke kun Sgnderborg
kommune, men hele Senderjylland.
Det at kunne forsyne sig med fodevarer
fra neeromradet, saetter fokus pé land-
brugsproduktion og saerlige egnsskik-
ke, sdsom egnsretter og —produkter.
Derudover skaber det en bevidsthed og
neerhed til producenter og produkti-
onsprocesserne bag ravarernes.

Det er derfor nedvendigt, at Handle-
plan for Fodevarer bliver forankret i
hele kommunen og at alle relevante
fagforvaltninger, arbejder hen imod

et feelles mal og samarbejder om den
opgave det er at have fokus pa, udnytte,
aftage og ikke mindst servere lokale

og klimavenlige fedevarer®. Derudover
skal erfaringer fra tidligere samarbejde
og workshops, i regi af Fodevarestrate-
gien, inddrages og udnyttes ("Nyt Nor-
disk Terrior Augusta”,”Benefit4Regions” og
“Forandringskapacitet ved lokalt produceret
mad”). Nar Senderborg Kommune saet-
ter fokus pé brug af lokale og klimaven-
lige fedevarer, vil der automatisk ske
en gget efterspargsel hvorved de lokale
fodevarer kan bruges som loftestang

Denne efterspergsel kan nemlig veere
med til at fremme det lokale erhvervs-
liv, skabe vaekst og arbejdspladser

og styrke bosatningen i Senderborg
kommunes landdistrikter.

Danmark for Malene, 2019
Fotograf: Anne Abild Poulsen

“Maden pa de offentli-
ge tallerkener er nemlig

ogsd.et middel til at freni-
nm&te@g-

tigmda%dse of, |\
folkesundhed...”

KpbenhavnsMadhus.dk, 2018

reduceres altsé klimabelastningen og bidrage til en styrket stedsidentitet for udvikling i landdistrikterne.

Bearedygtighedspolitik og -strategi, Senderborg Kommune, 2016

Klimavenlige madvaner, Concito, 2019

Fodevarestrategien, Sonderborg Kommune, 2016

Evaluering af Kloge Fodevareindkeb, DCE — Nationalt Center for Miljo og Energi, 2017

Indsatsomrader for Udvalget for Landdistrikter, Natur og Fedevarer 2019-2021, Senderborg Kommune, 2018
Direktionens strategiske indsatsomrade 2020-2022, 'Sammenhangskraft’, Senderborg Kommune, 2019
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Indsatser med fokus pa klimavenlige og lokale fadevarer

Handleplan for Fgdevarer 2019-2021

Indsats Tiltag Handling Tidshorisont Effekt
Haeve andelen af de a. Nedseette arbejdsgruppe for arbejdet med at fa 1. Identificere relevante medlemmer til arbejdsgrup- | 2019-2020 e Sikre samarbejde mellem de forskellige fagforvaltnin-
offentlige kgkkeners lokale fgdevarer ind i de offentlige kgkkener pen ger
indkgb og brug af e  Sikre ejerskab og forankring af handlingerne
lokale og klimavenlige 2. Facilitere arbejdsgruppe o Konkrete og malbare succeskriterier
fedevarer
3. Analysearbejde ift. baseline og udforme malbare
og konkrete succeskriterier
b. Styrke kgkkenpersonalet til omstillingen med fokus 1.  Udveelge kantine til "det gode eksempel” (pilot- 2020-2021 o Forankring af omstillingen hos personalet
pa klimavenlige og lokale fgdevarer projekt) ° Give kgkkenpersonaletngdvendig viden og kompe-
tencer
2. Tilbyde kurser og workshops til kekkenpersonale ° Videndeling, inspiration og stolthed blandt kgkkenper-
om saeson, klimavenlige og lokale fgdevarer sonalet
3. Udvikle drejebog
c. Lokale fgdevarer i indkgbsaftalerne 1. Undersgge mulighederne inden for nuveerende 2020-2021 o Sikre at lokale indkgb er muligt
indkgbsaftaler, og evt. revidere ° Sikre at det er nemt og overskueligt at handle lokalt
2. Hente inspiration og erfaring udefra
Distribution fra pro- a. Finde distributionslgsning af lokale fgdevarer 1. Undersgge muligheden for feellesforsyning 2019-2020 o Eliminere barrierer ift. at indkgbe lokale fgdevarer
ducent til offentlig og e  Samarbejde med nuveerende leverandgr
privat kgkken 2. Drgfte indkgb af lokale fgdevarer med nuveerende
leverandgr
b. Finde stabile lokale leverandgrer 1. Skabe samarbejde mellem detailhandlen, produ- | 2019-2021 ° Teet dialog med leverandgrerne
center og offentlige kgkkener
Fokus pa klimavenlig a. Samarbejde med ProjectZero om ZerolLandbrug! 1.  Understgtte forteellingen om og markedsfgringen | 2019-2025 o Formidling af initiativerne under ZeroLandbrug

fedevareproduktion

af lokale initiativer ift. CO2 venlige fgdevarer

Samarbejde med producenterne
@get viden blandt borgerne om lokale fgdevarer der er
klimavenligt produceret

1 Laes mere her: Roadmap2025 - 50 skridt mod et CO2-neutralt Senderborg, ProjectZero, 2018
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Mad- og maltidskultur

Bade i offentlig og private regi skal der,
blandt andet i samarbejde med de of-
fentlige kantiner, Born, Uddannelse og
Sundhed samt plejecentrene, sattes fo-
kus pa og udbredes viden om; mindre
madspild, seesonens ravarer, respekt
for ravarerne og det feellesskab, der kan
vaere omkring maltidet. Indsatserne i
Handleplenen for Fodevarer har derfor
ogsa fokus pa god maltidskultur.

For nuvarende viser madspildsopge-
relser, at et sted mellem 30 og 50%

af de fadevarer der produceres gar til
spilde undervejs fra jord til bord. Det
estimeres desuden at 1/3 af al den mad,
der produceres i verden, gar direkte

i skraldespanden'. Samtidig er det at
“undgé madspild i husstanden” en af
de ting danskerne er mest villige til

at gore, for at leve mere klimavenligt.
For Danmark er det beregnet, at kli-
mabelastningen fra en danskers fade-
vareforbrug vil kunne reduceres med
0,3 ton CO2 om aret, ved at reducere
fodevarespild i husholdningerne?.
Derfor ber der ses pa mulighederne for
at reducere denne madspild, bade ved
oplysningskampagner til private samt
tiltag i offentlige kokkener.

N A W N

Borns vaner og adfaerd omkring mad
og sundhed, grundlaegges i barndom-
men og har livslang indflydelse pa
deres sundheds- og livsstilsvaner i
voksenlivet. Den grenne omstilling skal
derfor blandt andet ogsa ske gennem
de kommende generationer. Gennem
arbejdet med mad og révarer, kan man
fremme bgrns madlyst, madmod, deres
grundlaeggende forstaelse for mad og
sundhed, og maddannelse. Maddan-
nelse er bade den viden, erfaringer og
oplevelser som begrn og unge far gen-
nem det, at hdndtere og tilberede fade-
varer og maltider, samt den lyst, nys-
gerrighed og interesse de far til bade at
smage pa maden samt servere for, og
nyde den i faellesskab med, andres.

I daginstitutioner og skoler, skolefri-
tidsordninger og fritidsaktiviteter, kan
man arbejde med madmod, madlyst og
maddannelse ved at inddrage born og
unge bade i de daglige goremal i kokke-
net eller gennem saerlig tilrettelagte ak-
tiviteter omkring mad, méltider og fra
jord til bord, i forbindelse med laerepla-
nerne*. P4 den méde kan bgrn og unge
fa flere kompetencer til at tage vare p4,
béde deres egen sundhed, samt miljo
og klima. @get madlyst, madmod og

Fodevarestrategien, Senderborg Kommune, 2016

Danskerne vil gerne leve mere klimavenligt, Landbrug og Fedevarer, april 2019
Forebyggelsespakke — Mad og maltider, Sundhedsstyrelsen, 2018
Madveerksteder, Madkulturen, 2013

Sundhedspolitik 2019-2022, Senderborg Kommune, 2019

Politik for Medborgerskab, Senderborg Kommune, 2015

maddannelse kan derfor veere en del af
svaret pa, hvordan Senderborg Kom-
mune sgrger for at bern og unge tager
sunde vaner med sig ind i voksenlivets,
samt hvordan vores forbrug og madva-
ner kan blive mere baredygtige til gavn
for bade klode og klima.

Det sociale fellesskab, der opstar om-
kring madlavning og at spise et felles
maltid, bidrager til og udvider bade
berns og voksnes praktiske kompe-
tencer, viden om sund mad og kritiske
bevidsthed. Feellesskabet omkring ma-
den er ogsa med til at danne menings-
fulde relationer og netveerk til andre
mennesker, der mindsker ensomhed,
skaber livsgleede og bidrage til det gode
live. Om det sé er 1 bernehaven, skole-
kokkenet, kantinen, til feellesspisning i
landsbyen eller pa plejecenteret.

Indsatserne under ‘Mad- og maltids-
kultur’ vil isaer bygge videre pa erfarin-
gerne fra bdde Naturvejlederne Sen-
derborg samt House of Healths mange
initiativer pa omradet (eksempelvis
Haver til Maver samt Masterchef) samt
understotte den kommende Sundheds-
plan under Sundhedspolitikken 2019-
2022. De vil derfor ogsé vaere naturlige

samarbejds- og sparringspartnere. Der-
udover er det vigtigt at samskabe med
uddannelses- og dagsinstitutionerne,
frivillige foreninger og aktive borgere
om at danne de bedste rammer for, at
borgere kan deltage og aktivt medvirke
i at udvikle baeredygtige faellesskaber,
finde lgsninger og igangseette aktivite-
ter, i regi af Handleplan for Fodevarer®.

“Born handler. De GOR ting.
Derfor er der brug for born g
unge L kokkenerne, nar vi sk
N ?}rﬁmﬁdens mdade at]
S ; e pd.

} Q/rektaafong.{em
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Indsatser med fokus pa mad- og maltidskultur

Handleplan for Fgdevarer 2019-2021

Indsats Tiltag Handling Tidshorisont Effekt
Fokus pa madkultur, a. Samarbejde med Bgrn, Uddannelse og Sundhed 1. Samarbejde om projekter ud fra sundhedspolitik- | 2019-2022 Sikre samarbejde mellem de forskellige fagafdelinger
maddannelse og ken fokusomrade "overveegt” Sundhedsfremmen- Sikre ejerskab og forankring af handlingerne
maltider, for bgrn, unge de lokalsamfund! Tveerfagligt samarbejde mellem ledelse, leerere,
og xldre i offentlige paedagogisk personale, elever, foraeldre, foraeldrebe-
institutioner og centre 2. Samarbejde omkring afprgvning af madordninger styrelser og eventuelle madprofessionelle om at skabe
og udvikling af konkrete forslag til at arbejde med en maltidskultur baseret pa feelles veerdier
mad og trivsel? o Kobling af mad og maltider til de peedagogiske leere-
planer
o Fremme bgrns viden om og gleede ved smag og sunde
maltider
b. Samarbejde med Naturvejlederne Sgnderborg og 1. Samarbejde om projekter inden for mad og 2020-2021 (Pge madgleeden hos bade store og sma
House of Health samt Plejecentrene maltider. Stgrre fokus pa mad- og maltidsvaner
(Pget kompetencer til at lave mad og tage vare pa bade
egen sundhed, miljg og klima
Mindre madspild i a. Undersgge andelen af madspild i dag 1. Udveelge kantine til "det gode eksempel” (pilot- 2020 o Konkrete og malbare succeskriterier
offentlige kgkkener projekt) e  Sikre ejerskab og forankring af handlingerne
o Fokus pa genanvendelse, baeredygtighed og madspild
2. Undersgge arbejdsgange og finde omrader til o Forankring af omstillingen hos personalet
forbedring
3. |feellesskab udarbejde konkrete tiltag og méalbare
succeskriterier
b.Implementering af tiltag mod madspild 1. Indhente viden og inspiration ift. at reducere 2020 . CO2 besparelser
madspild o Besparelser i indkgbsbudgettet
o Madspildstiltag som kan deles med andre kgkkener
2. Implementere tiltag til at reducere madspild . Give kgkkenpersonaletngdvendig viden og kompe-
tencer
3.  Evaluere og give erfaring videre
Formidling om saeson, a. Planlaegge kampagne om madspild og klimavenlig- 1. Udarbejde kommunikations- og marketingstrategi | 2020 ° Ggre det nemmere og mere overskueligt at spise
madspild og god mad- og lokal mad i seeson klimavenligt
kultur til private . (ge viden om lokale fgdevarer i saeson
b. Samarbejde med private aktgrer og foreninger 1. Understgtte og facilitere flere fgdevarerelaterede | 2019-2021 . Understgtte implementeringen af idekataloget fra

initiativer sasom madskoler- og klubber, falles-
spisning mm.

Benefit4Regions
Meningsfulde relationer og netveerk

Lees mere her: Sundhedspolitik 2019-2022, Bgrn, Uddannelse og Sundhed, 2019
Lees mere her: anbefaling 5 i “Helhedsplan for kvalitet i dagtilbud og skole”, 2017
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Lokale madoplevelser og -netvaerk

Lokale fodevarer har et stort potentiale, nér det
kommer til at udvikle gastronomien i Sender-
borg kommune og oge fedevareturismen. Der er
eftersporgsel pa de gode madoplevelser og lokale
fodevarer, og i dag er det 28 % af de udenlandske
turister i Danmark, der er mad- og gastroturister;
en gruppe som satter gastronomi og det at kunne
spise ude som afgarende faktor for, at vaelge ferie i
Danmark. En sddan gastroturist bruger i gennem-
snittet 1.450 kr. i degnet, som er 500 kr. mere end
den almindelige udenlandske turist. Madoplevelser
er derfor ogsa en central del af Danmarks brand
som feriedestination'.

Indsatserne under 'Lokale madoplevelser og
-netveerk’, skal derfor ske i samarbejde med Visit-
Senderborg, Destination Senderjylland samt andre
relevante aktorer inden for kultur, handel og turis-
me. Der vil derudover ogsa vere et teet samarbejde
med InterReg-projektet TOUR-BO’ for, at oge
fokus pa de lokale fadevarer og den senderjyske
gastronomi, samt understotte og facilitere initiati-
ver til flere madoplevelser og events, hvor igennem
man kan opleve den Senderjyske og dansk-tyske
identitet, historie, natur og kultur®. Der kan her
béde veere tale om fzllesspisning, gastroture, dbent
landbrug, felleshaver, bla kolonihaver, fodevare-
feellesskaber mm.3. Mélgruppen, for initiativerne

i handleplanen, er bade borgerne i Senderborg
kommune samt de mange turister der hvert ar er
pa besgg*. Derudover skal indsatserne i handlepla-

Masterplan for Handel og Turisme 2.0

N oo hsh @ N =

Netverket 'Madverket’, www.madvaerket.dk, Vejle
Handleplan for "Nyt Nordisk Terrior Augusta”, Njordic, 2016

Signaturoplevelser Lolland-Falster, Business Lolland-Falster og Dansk Kyst- og Naturturisme, 2018

nen facilitere ét eller flere netvaerk og erfa-grupper,
der kan samarbejde pa tvars, erfaringsudveksle og
vidensdele. Senderborg kommunes madscene vil
kunne profitere af en fodevarenetvaerk, der samler
hele veerdikeeden; producenter, avlere, landmaend,
kokke og foradlere m.fl. Et fadevarenetvark kan
gennem vidensdeling og samarbejde veere med til
at lofte den Senderjyske gastronomi og fedeva-
reerhvervet; skabe nye initiativer, innovation og
branding. Gennem netveerket kan der blive skabt
kontakt og nye muligheder mellem forbrugere,
iveerksettere og etablerede producenter, og med-
lemmerne kan i feellesskab lofte de lokale fedeva-
rer og egnsretter samt oge synligheden, viden og
kendskabet heroms.

For at lofte kendskabet og salget af lokale fodeva-
rer, kan man samtidig benyttet sig af faelles for-
teelling og co-branding af forskellige fodevarer fra
forskellige avlere og foredlere, for at skabe mere
veerdi og oge malgruppen®. Under ét brand kan
man samle alle gardbutikker, producenter, restau-
ranter, foraedlere og andre relevante fodevare-
relaterede events og tilbud og formidle autentiske
historier fra producenterne. Brandingen kan ske
gennem bade netveerkets egne platforme, medi-

er og fodevaremarkeder/messer og — events (jf.
erfaringer fra 6400FoodMarket), men ogsé pé Visit
Senderborgs platforme og andre relevante samar-
bejdspartnere. Sammen kan vi styrke grundfortael-
lingen om Senderborg som kulinarisk destination’.

Internationale mad - og gastroturister i Danmark, VisitDenmark, 2018
InterReg-projekt TOUR-BO - Graenseoverskridende turisme og fedevareprojekt, 2019
Idekataloget 'Lokale fodevarer’, Benefit4Regions, 2019
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Masterplan for Handel og Turismée'2

Hgstmarked Kongelige kgkkenhave ved Grasten Slot, 20

Fotograf: K'mge en



Indsatser med fokus lokale madoplevelser og - netvaerk

Handleplan for Fgdevarer 2019-2021

Indsats Tiltag Handling Tidshorisont Effekt
Understgtte fgdevare- | a. Understgtte og facilitere netveerk mellem de 1. Identificere ngglepersoner/ildsjeele til at ga forrest | 2019-2020 ° Udvikling af ideer, koncepter og produkter
netvaerk og —erhvervet forskellige madaktgrer, producenter, kokke, ift. netveerk ° Profilering af kokke og lokale restauranter
restauranter mfl. i omradet. o Samarbejde pa tveers af Spnderjyske kommuner
2. Udvikling af et koncept, hvor producenter og o Udvikling i landdistrikterne
kokke i feellesskab giver det gode budskab o Flere virksomheder og jobs inden for fgdevareerhver-
vet
3. Oprettelse af stgttegruppe af de Sgnderjyske kom-
muner og andre relevante organisationer
Branding af "lokale a. @ge andelen af vores lokale fadevarebutikker og 1. Matchmaking mellem producenter, restaurationer | 2020-2021 o (Pge samarbejdet mellem producenter og restauranter
fedevarer” og madop- spisesteder der fgrer/anvender lokalt produceret og butikker e  Synligggre mulighederne for at kgbe lokale fgdevarer
levelser eller foraedlet ravarer
b. Samarbejde med kultur og turisme samt turist- og 1. Udarbejde kommunikations- og marketings- 2019-2021 e  Sikre at bade borgere og turister kender udbuddet af
rejsebureauer om at gge gastroturismen strategi for vores lokale fgdevareproducenter og lokale fgdevarer og hvor de kan kgbe det
gardbutikker e  Styrke grundforteellingen om Sgnderborg som kulina-
risk destination
2. Feelles branding af fgdevarerelaterede udbud og Stgrre salg af lokale produkter
oplevelser (Dge gastroturismen
c. Undersgge muligheden for at etablere fgdevarer- 1. Identificere alle lokale gardbutikker og producen- | 2020-2021 e  Sikre adgangen til lokale fgdevarer for borgere og
marked ter og andre relevante samarbejdspartnere turister
e Samarbejde med lokale madaktgrer
2. Understgtte arbejdet med etablering af fgdevare-
marked
Flere oplevelser og a. Samarbejde med InterReg-projektet "TOUR-BO”! 1. Undersgge markedspotentialer og barrierer for 2019-2021 Lokale og greenseoverskridende fgde-vare-ruter
events med lokale f@devareturismen (get turistmaessig udnyttelse af de lokale fadevarei-
fedevarer som helt eller nitiativer blandt andet gennem gastronomisk g-pas,
delvis element 2. Dansk-tysk netveerk til erfarings-udveksling og opskrifter, vejviser til indkgbsmulig-heder for lokale
samarbejde ravarer og mad-skoler
o Markedsfgring af lokal identitet og historie ved hjaelp
3. Udvikle og markedsfgre nye greenseoverskridende af lokale fgdevarer
produkter i fédevareturismen o Samarbejde pa tveers af organisationer og erhverv
b. Samarbejde med kultur og turisme samt turist- og 1. |samarbejde facilitere flere fgdevarerelaterede 2019-2021 e  Styrke grundforteellingen om Sgnderborg som kulina-

rejsebureauer om at gge gastroturismen

udbud og oplevelser

risk destination

o Markedsfgring af lokal identitet og historie ved hjaelp
af lokale fgdevarer

O (Pge gastroturismen

1 Lees mere her: TOUR-BO - grenseoverskridende turisme og fadevareprojekt, 2019
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